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Mục tiêu 
của Chương trình
Xây dựng hình ảnh Việt Nam là một quốc gia 
có uy tín về hàng hóa và dịch vụ với chất lượng 
cao, tăng niềm tự hào và sức hấp dẫn của đất 
nước và con người Việt Nam, góp phần thúc 
đẩy phát triển ngoại thương và nâng cao năng 
lực cạnh tranh quốc gia.

Nội dung 
của Chương trình

Nâng cao nhận thức của xã hội 
về vai trò của thương hiệu trong 
hoạt động sản xuất, kinh doanh 
và đầu tư

Nâng cao năng lực xây dựng, 
phát triển, quản trị thương hiệu 
cho doanh nghiệp nhằm đáp ứng 
tiêu chí của Chương trình

Quảng bá Thương hiệu quốc 
gia Việt Nam gắn với quảng 
bá thương hiệu sản phẩm đạt 
Thương hiệu quốc gia Việt Nam
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Đặc điểm Chương trình
Chương trình THQG Việt Nam là chương trình xúc tiến 
thương mại đặc thù, dài hạn và duy nhất của Chính phủ 
giao Bộ Công Thương chủ trì, phối hợp với các bộ, ngành, 
tổ chức thực hiện từ năm 2003 nhằm xây dựng, phát triển 
thương hiệu quốc gia thông qua việc hỗ trợ doanh nghiệp 
xây dựng, phát triển các thương hiệu mạnh trong nền kinh 
tế để quảng bá hình ảnh đất nước Việt Nam là quốc gia có 
hàng hóa, dịch vụ chất lượng, tạo dựng uy tín và nâng cao 
sức cạnh tranh cho các doanh nghiệp Việt Nam trên thị 
trường trong nước và quốc tế.

Chương trình không phải là một giải thưởng thương 
hiệu. Việc lựa chọn các thương hiệu sản phẩm đạt 
THQG chỉ là sự khởi đầu để các doanh nghiệp trở 
thành đối tác của Chương trình. Nhà nước không 
làm thay cho doanh nghiệp nhưng sẽ đứng ra bảo 
trợ cho các thương hiệu sản phẩm có chất lượng và 
uy tín kinh doanh, nhằm giúp các doanh nghiệp Việt 
Nam tạo chỗ đứng vững vàng trên thị trường trong 
nước và có điều kiện phát triển thương hiệu của 
mình ra thế giới.
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Nội dung của Chương trình THQG Việt Nam giai 
đoạn 2020-2030 sẽ có sự gắn kết thương hiệu 
hàng hóa, dịch vụ của doanh nghiệp với các hoạt 
động ngoại giao, đầu tư, quảng bá văn hóa, du 
lịch, từ đó xây dựng thương hiệu quốc gia Việt 
Nam trở thành hình ảnh tích cực, hấp dẫn và thu 
hút đối với các nhà nhập khẩu, các du khách, nhà 
đầu tư, người lao động và người tiêu dùng trên thị 
trường trong nước và quốc tế.

Chương trình THQG Việt Nam từ năm 2020 đến 
năm 2030 và Quy chế xây dựng, quản lý, thực 
hiện Chương trình Thương hiệu quốc gia Việt 
Nam được Thủ tướng Chính phủ phê duyệt tạo ra 
một chính sách, cơ chế thống nhất, đồng thuận, 
nhất quán trên phạm vi cả nước, từ trung ương 
đến địa phương, giữa các Bộ, ngành, tổ chức trong 
xây dựng, quảng bá thương hiệu, hình ảnh quốc 
gia Việt Nam.

4 5

Biểu trưng THQG có tựa đề Giá trị Việt Nam (Vietnam Value) được trao cho các thương hiệu 
sản phẩm đáp ứng hệ thống tiêu chí của Chương trình. Việc lựa chọn các doanh nghiệp có 
thương hiệu sản phẩm đạt THQG được tiến hành hai năm một lần. 

Các doanh nghiệp có thương hiệu sản phẩm được lựa chọn phải có vị thế dẫn đầu ngành và 
cùng chia sẻ, theo đuổi những giá trị mà quốc gia hướng tới trong giai đoạn hội nhập hiện 
nay là Chất lượng - Đổi mới, sáng tạo - Năng lực tiên phong.
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Hội đồng Thương hiệu quốc gia
Thành phần: do Bộ trưởng Bộ Công Thương làm Chủ tịch, các Phó Chủ tịch và các Ủy viên Hội 
đồng là lãnh đạo các bộ, ngành, tổ chức liên quan

Chức năng, nhiệm vụ:
- Định hướng xây dựng mục tiêu, chiến lược thực hiện Chương trình trong từng thời kỳ;
- Cho ý kiến về danh mục đề án trong khuôn khổ Chương trình do các đơn vị chủ trì đề án đề 
xuất;
- Cho ý kiến về danh sách các sản phẩm đạt THQG  Việt Nam.

Ban Thư ký Chương trình THQG
Thành phần: do lãnh đạo cơ quan quản lý nhà nước về xúc tiến thương mại thuộc Bộ Công 
Thương làm Trưởng ban

Chức năng, nhiệm vụ:
- Giúp việc cho Hội đồng THQG Việt Nam, cơ quan quản lý Chương trình để tổ chức thực hiện 
Chương trình;
- Báo cáo việc tổ chức thực hiện Chương trình lên Hội đồng THQG Việt Nam và cơ quan quản 
lý Chương trình.

Ban chuyên gia
Thành phần: các thành viên là đại diện của các bộ, ngành, tổ chức liên quan và các chuyên 
gia độc lập

Chức năng, nhiệm vụ:
- Thực hiện các hoạt động tư vấn có tính chất chuyên môn thuộc Chương trình;
- Tham gia xét chọn các sản phẩm đạt Thương hiệu quốc gia Việt Nam theo yêu cầu của cơ 
quan quản lý Chương trình.

CƠ CẤU TỔ CHỨC
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SỐ DOANH NGHIỆP
CÓ SẢN PHẨM 

ĐẠT THQG 
QUA CÁC THỜI KỲ

VĂN BẢN PHÁP QUY
LIÊN QUAN TỚI
CHƯƠNG TRÌNH

- Quyết định số 30/2019/QĐ-TTg ngày 08/10/2019 của 
Thủ tướng Chính phủ ban hành Quy chế xây dựng, quản lý, 
thực hiện Chương trình THQG Việt Nam 

- Quyết định số 1320/QĐ-TTg ngày 08/10/2019 của Thủ 
tướng Chính phủ phê duyệt Chương trình THQG Việt Nam từ 
năm 2020 đến năm 2030

- Thông tư số 33/2019/TT-BCT ngày 22/11/2019 của Bộ 
Công Thương quy định Hệ thống tiêu chí của Chương trình 
THQG Việt Nam
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HOẠT ĐỘNG CHƯƠNG TRÌNH

01

Lễ công bố các doanh nghiệp có sản phẩm đạt THQG là hoạt động 
tôn vinh những doanh nghiệp tiên phong, có sức lan tỏa lớn đối 
với thương hiệu và đại diện cho các lĩnh vực ngành hàng sản xuất 
và xuất khẩu của Việt Nam.
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02
Chào mừng ngày Thương hiệu Việt Nam (ngày 20 tháng 4) gồm chuỗi 
các hoạt động:
- Tuyên truyền quảng bá trên các phương tiện thông tin đại chúng, 
- Tổ chức Diễn đàn Thương hiệu Việt Nam, 
- Triển lãm doanh nghiệp THQG bên lề Diễn đàn Thương hiệu Việt Nam. 
- Giao lưu các doanh nghiệp THQG, 
- Chương trình đạp xe diễu hành THQG tại Hà Nội...

- Hỗ trợ doanh nghiệp phát triển sản phẩm đáp ứng hệ thống tiêu chí 
THQG Việt Nam;
- Hỗ trợ doanh nghiệp xây dựng, phát triển và bảo vệ thương hiệu ở 
trong và ngoài;
- Quảng bá, tuyên truyền về Chương trình và sản phẩm đạt THQG trên 
truyền hình, báo chí, tại Hội chợ triển lãm trong nước và quốc tế;
- Hợp tác quốc tế trong lĩnh vực phát triển thương hiệu;
- Các hoạt động khác

03
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CHẶNG ĐƯỜNG PHÁT TRIỂN CHƯƠNG TRÌNH
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HƯỚNG DẪN ĐĂNG KÝ
THAM GIA CHƯƠNG TRÌNH

Việc lựa chọn các doanh nghiệp có thương hiệu sản phẩm đạt THQG được 
tiến hành hai năm một lần vào các năm chẵn.

Cách thức nộp hồ sơ: Theo một trong những cách sau

Chất lượng

Đổi mới, sáng tạo

Năng lực tiên phong

1

2

3

Trực tiếp tại trụ sở Cục Xúc tiến thương mại - 20 Lý 
Thường Kiệt, Hà Nội. Người nộp hồ sơ phải có giấy giới 
thiệu hoặc ủy quyền của doanh nghiệp

Cổng dịch vụ công trực tuyến của 
Bộ Công Thương:
www.online.moit.gov.vn
dichvucong.moit.gov.vn

Thông qua hệ thống bưu điện
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Doanh nghiệp nộp hồ sơ đăng ký 
xét chọn sản phẩm đạt THQG Việt 
Nam trước ngày 31 tháng 3 của 
năm xét chọn đến Ban Thư ký 
Chương trình Thương hiệu quốc 
gia Việt Nam

Trong vòng 07 ngày làm việc kể từ ngày nhận 
được hồ sơ của Doanh nghiệp, trường hợp hồ 
sơ không đầy đủ theo quy định, cơ quan quản 
lý Chương trình có trách nhiệm thông báo bằng 
văn bản. 

Doanh nghiệp có trách nhiệm nộp bổ sung hồ 
sơ đầy đủ trước ngày 01 tháng 5 của năm xét 
chọn. 

Trước ngày 30 tháng 9 của năm xét 
chọn, Bộ Công Thương có trách nhiệm 
thông báo kết quả xét chọn sản phẩm đạt 
THQG Việt Nam tới các doanh nghiệp.

Kết quả xét chọn sản phẩm đạt THQG 
Việt Nam có hiệu lực 02 năm kể từ 
ngày Bộ trưởng Bộ Công Thương ban 
hành quyết định công nhận danh sách 
sản phẩm đạt THQG Việt Nam.

ĐĂNG KÝ
THAM GIA CHƯƠNG TRÌNH
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HỒ SƠ ĐĂNG KÝ gồm các giấy tờ, tài liệu không cần chứng thực sau: 

Đăng ký tham gia xét chọn sản phẩm đạt THQG Việt Nam theo Mẫu số 01  Phụ 
lục ban hành kèm theo Quy chế xây dựng, quản lý, thực hiện chương trình THQG 
Việt Nam (Quyết định số 30/2019/QĐ-TTg ngày 08 tháng 10 năm 2019)

Bản sao giấy chứng nhận ISO 14001, ISO 22000, ISO 17025, SA 8000, OHSAS 
18001, HACCP, GMP, VietGap, Global Gap và bản sao các biên bản đánh giá giám 
định định kỳ hoặc tương đương (nếu có)

Bản sao Thông báo của cơ quan thuế về việc xác nhận doanh nghiệp đã thực 
hiện đầy đủ nghĩa vụ về thuế trong 2 năm liên tiếp trước năm xét chọn

Bản sao giấy tờ về chất lượng của sản phẩm đăng ký xét chọn còn hiệu lực theo 
quy định của pháp luật

Bản sao Thông báo của cơ quan bảo hiểm xã hội về kết quả đóng bảo hiểm xã 
hội của doanh nghiệp trong 2 năm liên tiếp trước năm xét chọn

Bản sao giấy chứng nhận Hệ thống quản lý chất lượng ISO 9001 hoặc bản sao 
giấy chứng nhận hệ thống quản lý chất lượng tương đương

Bản sao Thỏa ước lao động tập thể có hiệu lực đã được đăng ký tại cơ quan 
quản lý nhà nước về lao động

Bản sao văn bằng bảo hộ sở hữu trí tuệ của sản phẩm đăng ký xét chọn còn 
hiệu lực do cơ quan chức năng cấp

Bản sao Báo cáo định kỳ kết quả quan trắc môi trường theo quy định của pháp 
luật trong 2 năm liên tiếp trước năm xét chọn

Bản sao giấy chứng nhận các giải thưởng về chất lượng, uy tín thương hiệu (nếu 
có).

Bản sao Báo cáo tài chính đã được kiểm toán của doanh nghiệp trong 2 năm 
liên tiếp trước năm xét chọn Số lượng hồ sơ: 03 bộ
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